Gaste sensibilisieren -

SPIEdes

bewusstes Verhalten fordern

In der Hochsaison, wenn das Gasteaufkommen hoch ist, hdufen sich Falle von unange-
brachtem Gasteverhalten. Die Tourismusbrache versucht Gegensteuer zu geben.

Respect private property.

Im Mai hat die Tourismusbrache unter der Leitung von
Schweiz Tourismus die nationale Initiative «Travel with
care. Leave with memories.» lanciert. Das Programm soll
Gaste fur ein respektvolles Verhalten sensibilisieren und
zur Starkung der Tourismusakzeptanz beitragen.

Unter Beteiligung zahlreicher Partner aus der Touris-
musbranche verfolgt die nationale Tourismusorganisa-
tion das Ziel, den Tourismus nachhaltig, verantwor-
tungsvoll und im Einklang mit den BedUrfnissen der
einheimischen Bevdlkerung, der Natur und der beste-
henden Infrastruktur weiterzuentwickeln. Diese Initia-
tive ist deckungsgleich zu unseren geplanten und an-
gelaufenen Massnahmen zur Férderung eines respekt-
und verstandnisvollen Umgangs zwischen Gasten und
Einheimischen.

«Travel with care. Leave with memories.» umfasst zwei
Teilbereiche: Kommunikationsmassnahmen zur Gas-
tesensibilisierung sowie eine Toolbox fiir Destinatio-
nen und touristische Leistungstrager, mit verschiede-
nen direkt in der Praxis einsetzbaren Instrumenten.

Es ist sinnvoll, dass Schweiz Tourismus in Sachen Gas-
tesensibilisierung vorangeht und Gaste bereits bei der
Einreise in die Schweiz abholt. Durch die bereitgestell-
ten Vorlagen kann in Sachen Kommunikation ein nati-
onal identisches Erscheinungsbild gewahrleistet wer-
den. Diesen Umstand wollen wir nutzen, statt den ur-
springlich geplanten Quasi-Alleingang zu realisieren.

Dispose of waste properly.

Follow driving rules.

Wir sind mit Schweiz Tourismus im Austausch, um die
Vorlagen auf Spiezer Verhéltnisse herunterzubrechen
und umzusetzen.

Die touristischen Akteure in Spiez, insbesondere Be-
herberger und Leistungstrager, welche direkten Gas-
tekontakt haben, konnen die Gaste vor Ort auf die hie-
sigen Gepflogenheiten hinweisen. Die Bevdlkerung
kann ebenfalls unterstiitzen, dass ein Miteinander mit
den Gasten gelingt. Der touristischen Wertschopfungs-
studie von Thun- Thunersee Tourismus entnehmen wir,
dass drei von vier Gasten Tagesgaste sind.

Diese konnen mit Flyern, welche im Info-Center auflie-
gen, sowie der neuen Géstezeitung, welche wir im Ok-
toberlancieren, informiert werden. Die Idee einer G3s-
tezeitung ist am Hotelierhdck entstanden und ist ein
Gemeinschaftsprodukt aus der Zusammenarbeit der
Spiezer Hoteliers mit der Spiez Marketing AG. Das Blatt,
im Zeitungsformat in 20000er Auflage wird breit auf-
liegen und einen Beitrag zur Gastelenkung und dem
respektvollen Verhalten umfassen.

Spiez Marketing AG
Bahnhofstrasse 10d, 3700 Spiez
spiez@thunersee.ch, 033 655 90 00

www.spiez.com
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Zu Besuch bei...

SP|Ed

Firmenbesuche der Gemeinde Spiez bei Deltapark Vitalresort,
Heilsarmee brocki.ch Einigen und Bischoff-Malerei GmbH.

Die nachfolgenden drei Firmenportraits zeigen unter-
schiedliche Facetten des Wirtschaftsstandorts Spiez
und geben Einblick in die Betriebe, die Menschen da-
hinter und die Geschichten, die den Standort prégen.

Deltapark Vitalresort

Das Resortfeiert dieses Jahr sein 10-jdhriges Bestehen
und steht fir authentische Gastfreundschaft, gelebte
Vitalitdt und wertvolle Begegnungen. Die Geschichte
des Areals als Begegnungsort reicht ins Jahr 1929 zu-
riick. Mit der Ubernahme des damaligen Gwatt-Zen-
trums durch die Familie Hauenstein begann 2008 die
Entwicklung zum heutigen Vitalresort.

v.l.n.r.: J. Brunner, Gemeindeprésidentin Spiez; D. Haas, Marke-

ting & Sales Deltapark; K. Furrer, Geschéftsfihrender Direktor
Deltapark; U. Zimmermann, Gemeinderat & Vorstandsmitglied
Gewerbeverband Spiez; S. Miller, Anlaufstelle Gewerbe SMAG;
S. Seger, Geschéftsfihrer SMAG. Foto: Spiez Marketing AG

Die charakteristischen Zelthduser aus den 1960er-Jah-
ren wurden sorgféltig saniert, gleichzeitig entstanden
moderne Hotel-, Seminar- und Wellnessangebote. Im
Zentrum der Philosophie stehen die drei Sdulen Bewe-
gung, Erholung und Genuss. Sie pragen den gesam-
ten Betrieb und verfolgen ein Ziel: das ganzheitliche,
nachhaltige Wohlbefinden der Gaste. Bewegung, be-
wusste Erholung, gesunder Schlaf und genussvolle Mo-
mente sollen zu mehr Balance im Alltag beitragen. Dass
dieses Konzept Uberzeugt, zeigt sich auch in verschie-
denen Rankings, in denen das Deltapark Vitalresort zu
den besten Hotels der Schweiz z3hlt.
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Der Deltapark ist ein bedeutender Arbeitgeber und
Ausbildungsbetrieb. Rund 120 Mitarbeitende, davon
100 Vollzeitstellen und 20 Lernende in funf Berufen
pragen den Betrieb. Die Geschéftsleitung hob den
grossen Einsatz der Ausbildnerinnen und Ausbildner
hervor, die wesentlich zur Férderung des Berufsnach-
wuchses beitragen. Im Austausch wurde deutlich, dass
die Eigentimerschaft langfristig denkt und eng mitder
Region verbunden ist. Die kontinuierliche Weiterent-
wicklung des Betriebs, die Schaffung von Arbeitsplat-
zen und die Zusammenarbeit mit regionalen Partnern
unterstreichen die Bedeutung des Deltapark Vitalre-
sorts als wichtigen Arbeitgeber und touristischen
Leuchtturm.

Heilsarmee brocki.ch Einigen

Seitzwolf Jahrenist die Heilsarmee brocki.ch miteiner
ihrer 21 Filialen in Einigen zu Hause und geniesstin der
Bevoblkerung einen ausgezeichneten Ruf. Beim Firmen-
besuch erhielt die Gemeindedelegation spannende
Einblicke in einen Betrieb, der Nachhaltigkeit mit Qua-
litat und gelebten Werten verbindet. Die Brocki lebt
von den Menschen, die ihr vertrauen. 95 Prozent der
verkauften Artikel stammen aus privaten oder gewerb-

v.l.n.r.: S. Mdller, Anlaufstelle Gewerbe SMAG; J. Brunner, Ge-
meindeprésidentin Spiez; M. Maibach, Gemeinderat & Vorstands-

mitglied Gewerbeverband Spiez; E. Karametovic, Filialleiter bro-
cki.ch; S. Kanakis, Verkaufsleiterin Mitte brocki.ch; U. Zimmermann,
Gemeinderat & Vorstandsmitglied Gewerbeverband Spiez; S. Se-
ger, Geschéftsfihrer SMAG. Foto: Spiez Marketing AG

lichen Spenden. 2025 spendeten 33'797 Privatkundin-
nen und -kunden Waren, vor allem Bekleidung, Haus-
haltswaren und Blcher. 90 Prozent der Spenderinnen
und Spender besitzen eine BrockiCard und sammeln
damit Punkte.

Auch beim Einkauf zeigt sich die Verbundenheit: 138'246
Einkdufe wurden im vergangenen Jahr registriert. Ent-
sprechend gross ist die Wertschatzung fir jede Spende
und fur die Geschichte, die jedes Stlick mitbringt. Ver-
kauft wird ausschliesslich einwandfreie Ware. Was aus
Qualitats- oder Sortimentsgriinden nicht angenommen
werden kann, wird nach Méglichkeit an spezialisierte Or-
ganisationen zur Weiterverwertung abgegeben.

Die Grundlage dafir bilden die Mitarbeitenden. Alle
durchlaufen die interne Brocki Academy und werden
zu Secondhand-Spezialistinnen und -Spezialisten aus-
gebildet. Sie Gbernehmen sédmtliche Arbeiten im Be-
trieb, von der Warenannahme lber die Prasentation bis
zum Verkauf. Authentizitat, gegenseitige Wertschat-
zung und Begeisterung fur die tagliche Arbeit prégen
die Unternehmenskultur.

2025 wurden tGber 743'000 Artikel verkauft. Die Brocki
zeigt damit eindricklich, wie sich Nachhaltigkeit, sozi-
ales Engagement und wirtschaftliches Handeln verbin-
den lassen. Gleichzeitig ist sie ein geschéatzter Arbeit-
geber und fest verankerter Partner der Bevélkerung in
der Region.

Bischoff-Malerei GmbH

Seit 65 Jahren gehort die Bischoff-Malerei zum Spiezer
Gewerbe. 1961 von Kurt Bischoff gegriindet, wird das
Unternehmen heute von Ramona Gugger gefihrt. Sie
Ubernahm die Firma 2025 nach zehn Jahren im Betrieb
und schloss im gleichen Jahr die Ausbildung zur eid-
gendssisch diplomierten Malermeisterin ab. Eine an-
spruchsvolle Zeit, in der sie auf die Unterstitzung ihres
Vorgangers Werner Bischoff zéhlen konnte. Die lang-
jdhrige Erfahrung und das Vertrauen der Kundschaft
erleichterten den Ubergang.

Ramona Gugger hatte schon friih Ambitionen: Nach ih-
rer Lehrabschlussprifung erreichte sie an den Swiss-
Skills den vierten Platz. Heute steht ihre Leidenschaft
fur den Berufim Zentrum. Sie packt selbst mitan, ist re-
gelmassig auf Baustellen présentund legt Wert auf eine
offene Fragekultur. So sichert sie die Qualitat und gibt
ihr Fachwissen an die Mitarbeiterinnen weiter.

Besondersistauch das Team: Acht Mitarbeiterinnen tei-
len sich 540 Stellenprozente. Als reines Frauenteam geht
die Bischoff-Malerei einen besonderen Weg im Hand-
werk. Flexible Teilzeitmodelle ermdglichen die Verein-
barkeit von Beruf und Familie und helfen, das Fachwis-
sen der zunehmend zahlreichen Malerinnen langfristig
im Beruf zu halten. Das junge Team zeichnet sich durch
Zusammenhalt und Vertrauen aus. Bei der Rekrutierung
zahlt neben der fachlichen Qualifikation auch, ob es
menschlich passt. Attraktive Benefits und ein wertschét-
zendes Arbeitsumfeld starken die Bindung.

Vorne v.l.n.r.: R. Gugger, Inhaberin & Geschéftsfihrerin Bischoff-
Malerei GmbH; R. Allenbach, Malerin EFZ Bischoff-Malerei
GmbH. Hinten v.l.n.r.: J. Brunner, Gemeindepréasidentin Spiez;

S. Kurth, Gemeinderat Spiez; U. Zimmermann, Gemeinderat &
Vorstandsmitglied Gewerbeverband Spiez; S. Miller, Anlaufstelle
Gewerbe SMAG. Foto: Spiez Marketing AG

Der Malerberuf folgt dem Rhythmus der Jahreszeiten:
Wéhrend Fassaden- und Aussenarbeiten von Frihling
bis Herbst fir eine gute Auslastung sorgen, sind im Win-
ter Innenmalerei, Tapezierarbeiten und Arbeiten an
Heizkdrpern besonders gefragt und sorgen fir Ab-
wechslung.

Mehr Informationen zu den Firmen unter:
www.deltapark.ch
www.brocki.ch/einigen
www.bischoff-malerei.ch

Spiez Marketing AG
Anlaufstelle fir Gewerbe
spiez@thunersee.ch, 033 655 90 00

www.spiez.ch
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30.Jahre Chlouse-Marit -

SP|Ede

Jetzt anmelden und dabei sein!

Seit 1996 ist der Chlouse-Mérit ein fester Bestandteil des Spiezer Winters. Am Samstag,
5. Dezember 2026 findet die nachste Ausgabe an der Oberlandstrasse in Spiez statt.

Chlouse-Mérit an der Oberlandstrasse mit weihnachtlichem Angebot.

Der Chlouse-Mérit ist aus dem winterlichen Veranstal-
tungskalender von Spiez nicht mehr wegzudenken. Be-
reits zum 30. Mal prasentiert sich Spiez am ersten Sams-
tag im Dezember im Weihnachtszauber. Seit 2024 ist
es die Oberlandstrasse zwischen Létschbergplatz und
Kronenkreisel, die sich in eine festlich geschmiickte Fla-
niermeile verwandelt. Rund 100 liebevoll dekorierte
Marktstande laden dazu ein, in aller Ruhe zu stébern,
zu entdecken und sich inspirieren zu lassen.

Tausende Besucherinnen und Besucher lassen sich von
der weihnachtlichen Atmosphéare verzaubern, schlen-
dern auf der Suche nach dem perfekten Geschenk Gber
den Markt und geniessen den ganz besonderen Zau-
ber dieses Weihnachtsmarits.

Damit der Chlouse-Mérit auch dieses Jahr wieder mit
einer vielfaltigen und weihnachtlichen Angebotsviel-
falt glénzt, laden wir Aussteller, die handgefertigte Wa-
ren wie Adventskranze, Windlichter, Christbaum-
schmuck oder andere kreative Geschenkideen anbie-
ten ein, mit dabei zu sein. Der Markt bietet kreativen
Képfen und kunsthandwerklichen Talenten eine ideale
Plattform, um ihre Werke rund um das Thema «Advents-
zeit» einem breiten Publikum zu présentieren.

Foto: Spiez Marketing AG

Bitte beachten Sie, dass nur eine begrenzte Anzahl an
Stromanschlissen zur Verfligung steht. Daher empfeh-
len wir lhnen, lhren Stand mit Laternen, Lichterketten,
Kerzen oder anderen stimmungsvollen Lichtquellen
festlich zu beleuchten, sodass nicht nur lhre Waren, son-
dern Ihr gesamter Stand in weihnachtlichem Glanz er-
strahlt.Damit tragen Sie zu der einzigartigen Atmo-
sphare bei, die den Chlouse-Marit jedes Jahr aufs Neue
zu einem unvergesslichen Erlebnis macht.

Anmeldefrist bis 1. Oktober 2026

Das Anmeldeformular sowie alle nétigen Informatio-
nen sind auf der Homepage unter www.spiez.com/
chlousemaeritzu finden. Eine Anmeldebestatigung mit
Standplan folgt schriftlich bis ca. Mitte November.

Spiez Marketing AG
Bahnhofstrasse 10d, 3700 Spiez
spiez@thunersee.ch, 033 655 90 00

www.spiez.com
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Neugierig, spielerisch und

SP|Ed

mit Spass Spiez entdecken

Spiez lasst sich auf mehreren Themenwegen ganz neu entdecken: Spannende Geschichten,
Uberraschende Einblicke und unterhaltsame Aktivitaten machen den Weg zum Erlebnis.

SmarTrails - Spiez entdecken. Foto: Spiez Marketing AG

SmartGuide

Fiir einen ersten Uberblick eignet sich die digitale Dorf-
fihrung Gber die SmartGuide-App besonders gut. In-
nerhalb von rund einer Stunde entdecken Sie eigen-
stdndig sieben bedeutende Sehenswirdigkeiten und
erfahren dabei spannende Hintergrundinformationen
dazu.

SmarTrails - Spiez entdecken

Sie méchten tiefer in die Geschichten von Spiez ein-
tauchen? Dann sind die sieben kostenlosen SmarTrails
in Spiez genau das Richtige fur Sie. Ausgeristet mit
einem Smartphone flihren die verschiedenen Routen
zu spannenden Posten, an denen multimediale Inhalte
mit Geschichten, Bilder, Audios, Videos und Quizfra-
gen auf Sie warten.

KrimiSpass

Méchten Sie lhre Ermittlungskiinste auf die Probe stel-
len und einen ratselhaften Kriminalfall |6sen? Beim Kri-
miSpass Spiez erhalten Sie die Gelegenheit dazu. Al-
les, was Sie daflir bendtigen, ist ein Smartphone, einen
kihlen Kopf und etwas Spirsinn. Melden Sie sich kos-
tenlos unter www.krimispass.ch/spiez an und erhalten
Sie alle nétigen Informationen fur lhre Ermittlung. An
elf Schauplétzen scannen Sie QR-Codes, sammeln
wichtige Indizien und kommen Schritt fir Schritt der
Aufldsung néher.

Spiezinfo | September 2026

Ludotrail Segel-Regatta. Foto: Spiez Marketing AG

Ludotrail - Spiel dich durch Spiez

Fur alle, die sich gerne spielerisch durch Spiez bewe-
gen, ist der Ludotrail das richtige Angebot. Retten Sie
Fischschwérme, steuern Sie Segelboote, wagen Sie
eine Wurfel-Reise, testen Sie |hr Gedachtnis und vieles
mehr. Entdecken Sie die 30 individuell gestalteten
Spielposten, die thematisch zum jeweiligen Standort
passen, und verbringen Sie einen Tag voller Spielspass
und Entdeckungen. Die Spiele kdnnen in beliebiger
Anzahl und Reihenfolge gespieltwerden. Fir Gruppen
oder Familien (bis zu 4 Personen) reicht ein Spiele-Ruck-
sack aus, den Sie fir CHF 35 online unter www.ludo-
trail.ch buchen kénnen.

Schulreisen

Ubrigens: Diese vier Angebote und viele weitere Akti-
vitdten eignen sich bestens fur Ausfliige mit Schulklas-
sen wie Schulreisen. [deen und Empfehlungen sind in
einer Broschiire auf www.spiez.com/gruppen zu finden
und sollen Lehrpersonen bei der Planung von Ausfli-
gen unterstutzen.

Weiterfilhrende Informationen zu diesen Aktivitaten
finden Sie unter www.spiez.com.

Spiez Marketing AG
Bahnhofstrasse 10d, 3700 Spiez
spiez@thunersee.ch, 033 655 90 00

www.spiez.com



	260811_ChlouseMärit_Sept_Final
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